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Carovita, il no dell'industria
Il governo va avanti sul bollino

[ supermercati disposti aimpegnarsi. Centromarca e Union food: si limita il mercato

roMA «Non praticabile». L'in-
dustria di beni di largo consu-
mo dice no al ministro delle
Imprese e del Made in Italy
Adolfo Urso e al suo protocol-
lo anti-inflazione per conte-
nere — da ottobre a dicembre
2023 — i prezzi dei prodotti
del carrello della spesa. Lo
stop all'intesa era nell’aria da
giorni, quando dopo I'incon-
tro al ministero di lunedi
scorso le posizioni dei pro-
duttori — da Federalimentare
a Centromarca — erano state
molto fredde. Ma il no ufficia-
le é arrivato ieri con due note.
Una la firmano Centromarca ¢
Associazione Ibc (Industrie
Beni di Consumo) che insie-
me rappresentano le piu
grandi aziende italiane del
settore. L'altra é dell'industria
alimentare: Assica, Assitol,
Assocarni, Assolatte, Italmo-
pa e Unione italiana food. 1l
senso per tutti é: apprezziamo
I'iniziativa del governo, ma ri-
teniamo «non praticabile la
sottoscrizione del protocol-
lo». Spiegano Centromarca e
Ibc: «Il1 quadro complessivo
non consente previsioni reali-
stiche sulla dinamica dei con-
ti economici; un’azione di
controllo dei prezzi rischia di
pregiudicare la tenuta del tes-
suto produttivo». In pill, «i bi-
lanci industriali registrano ri-
duzioni dei margini» e le
aziende gia hanno contenuto
il pit possibile i prezzi tanto

che «per le famiglie 'impatto
del carrello della spesa stima-

to da Nielsen é stato di 35 eu-

ro». Le associazioni richiama-
no poi un potenziale interven-
to dell’Antitrust nel caso di
un’intesa per controllare i
prezzi. Ma lasciano una porta
aperta, ribadendo «la volonta
di dialogo con il governo». E
intanto chiedono tagli dell'lva
e del cuneo fiscale.

Le 6 associazioni firmatarie
della seconda nota si dicono
«disponibili a collaborare con
tutte le parti interessate»
chiedono perd «un coinvolgi-
mento di tutti gli operatori
della filiera alimentare nel
senso pill ampio», coloro che
contribuiscono a formare i
costi di produzione e quindi il
prezzo finale: «Un impegno
sul valore del prodotto finito
che non consideri I'incidenza
di questi costi sarebbe total-
mente sbilanciato sugli attori
della filiera a valle». Quindi, o
tutti o nessuno.

Ma il governo va avanti. E
per questa mattina il ministro
Urso ha convocato in video-
conferenza le associazioni
della grande distribuzione e
del commercio tradizionale
— Federdistribuzione, Ancc
Coop, Ancd Conad, Confcom-
mercio, Confesercenti, CNA,
Assofarm e Unifardisda — per
firmare una dichiarazione
congiunta sull'impegno a tro-

vare un accordo sul trimestre
anti-inflazione entro il 10 set-
tembre e «offrire prezzi cal-
mierati su una selezione di ar-
ticoli rientranti nel carrello
della spesa e di prima necessi-
ta, nel rispetto della liberta di
impresa e delle singole strate-
gie di mercato». Non é ancora
I'intesa definitiva ma un passo
avanti. E sul no dell'industria,
«si & preso atto».

Ma il presidente di Federdi-
stribuzione Carlo Alberto But-
tarelli attacca: «Sono mesi
che chiediamo all'industria di
mostrare senso di responsa-
bilita verso le famiglie, abbas-
sando, dove possibile, i propri
listini di vendita», ma «l'indu-
stria di trasformazione, solle-
vando argomentazioni prete-
stuose e strumentali, si di-
chiara indisponibile: la distri-
buzione moderna conferma
invece la volonta di continua-
re la collaborazione con il go-
verno». Anche i consumatori
«si rammaricano della piega
che ha preso la trattativa» e
temono che alla fine «siridur-
ra ad una lettera d’'intenti e
non ad un vero protocollo» e
in una nota firmata da Feder-
consumatori, Adoc e Assou-
tenti chiedono percio un in-
contro urgente al governo. 11
trimestre anti-inflazione pre-
vederebbe il contenimento
dei prezzi dal primo ottobre al

31 dicembre, Natale incluso.
Claudia Voltattornl

© RIPRODUZIONE RISERVATA

[ Ocse ha rilevato che in Italia I'inflazione si ¢ ridotta dal 7,6% di maggio al
6,4% di giugno: stiamo recuperando, ora serve uno sforzo comune.
Adolfo Urso ministro delle Imprese e del Made in Italy

Superficie 63 %
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UN ANNO DI INFLAZIONE IN ITALIA

(variazioni tendenziali, dati in %)

...................... T
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@ Paolo Barilla,

® Francesco e il presidente
Mutti, alla di Unione
guida del Italiana Food.
gruppo L'associazione
alimentare della grande
omonimo, & industria
presidente di alimentare
Centromarca. ierihaspiegato
leri le sue
I'associazione !’TiO_ti\-'aZioni
dell'industriadi  Insleme con
marca ha Assica
motivatoilsuo  (carnie
noall'accordo  Salumi), Assitol
per il trimestre (industria

a prezzi olearia),
bloccaticon la Assocarni
riduzione dei (carnie
margini del bestiame),
settore del Assolatte

41% econi (latte e

limiti legatialle  derivati) e
norme sulla Italmopa
concorrenza (farine)
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Economia

1l patto salva-spesa
divide commercio
e trasformazione

)} Munafd | 6

Prezzi | /idea di Urso apre lo scontro tra commercianti e produttori

No della trasformazione
al patto «salva-spesa»

Centromarcaelbc
Secondoidue colossi
iltrimestre calmierato e
impraticabile per motivi
sostanziali e formali

1} Roma L'inflazione svuota
i carrelli al supermercato, men-
tre esplode lo scontro tra com-
mercianti ¢ produttori sul «tri-
mestre salva-spesan» voluto dal
govermno. Il ministro delle Im-
prese e del made in Italy, Adal-
fo Urso, va avanti con le asso-
ciazioni della distribuzione e
del commercio, convocale per
oggi alle 9.30 per firmare una
dichiarazione congiunta. Le
parti si impegnano a raggiun-
gere l'intesa vera ¢ propria en-
tro il 10 settembre, per offrire
dal primo ottobre al 31 dicem-
bre un panicre di prodoui di
prima necessita a prezzi cal-
mierati. I presidente di Feder-
distribuzione Carlo  Alberto
Buttarelli accusa la trasforma-
zione di non voler firmare con
«argomentazioni pretestuose e
strumentali» ¢ manifesta la vo-
lonta di cercare «possibili for-
me a contrasto dell'inflazione,
a tuleladi famiglic € consumis.

Nel pomeriggio uflicializza-
no il loro no i big della trasfor-
mazione Centromarca ¢ Ibc,
che hanno definito il trimestre
anti-inflazione «non praticabi-
le per aspetti sostanziali, dica-
rattere formale e giuridicon, a

partire dai ridotti margini di
profitto delle imprese e da pro-
blemiconl’antitrust.

[Istat registra il calo dei con-
sumi anche a giugno, con una
contrazione delle vendite al
dettaglio dello 0,2% in valore e
dello 0,7% in volume rispetto a
maggio. Rispeltto a un anno pri-
ma, le famiglic hanno speso il
3,6% in pill per comprare und
quantita di prodott minore, in-
feriore del 3,5%. Gli scontrini
sono saliti in tutte le tipologic
dinegozi, soprattutto alimenta-
fi ¢ discount {(+9,4%). Giu gli in-
cassi del commercio elettroni-
co(-3,6%).

['attenuarsi  dell'inflazione
negli ultimi mesi ancora non si
riflette sulle vendite. Le statisti-
che su questo fronte arrivano
dall'Ocse e mostrano che a giu-
gno nei Paesi dell'area la cresci-
ta dei prezzi ¢ scesa al 5,7% dal
6,5% di maggio e anche in Ita-
lia c'¢ stata una decelerazione
al 6,4% dal 7,6%. A questa ha
seguito, secondo le stime preli-
minari dell'lstat diffuse nei
giorni scorsi, un'ulieriore fre-
nata al 6% a luglio. I'inflazione
&, difatto, dimezzatarispetto ai
picchi dell'autunno scorso ma
ancora i beni alimentari, per la
cura della casa e della persona,
vedona rincari a due cifre.

A fronte di dati sui consumi
definiti «disastrosi» dalle asso-
ciazioni di consumatori, Assou-

tenti calcola che le famiglie
stanno 1agliando consumi per
1.075 curo annui a lamiglia.
Poi, in una nota congiunta con
Federconsumatori ¢ Adog,
esprime rammarico per la rot-
tura della trattativa tra Ministe-
rodelle Imprese, gdo eaziende
produttrici e chiede un incon-
tro urgente. Anche I'Unione na-
zionale consumatori definisce
i numeri sulle vendite al detta-
glio «pessimi» e interviene
sull'eventuale trimestre  sal-
va-spesa. [n queslo caso, perd
il presidente Massimiliano Do-
na parla di pericolo scampato e
si dice entusiasta perché l'inte-
sa con produltlorn e distributori
sarcbbe stata «una pubblicita
ingannevole che ¢i saremmo ri-
servati di denunciare all’Anti-
trusts.

Preoccupati anche i com-
menti ai dati Istat delle associa-
zioni del commercio, da Feder-
distribuzione a €na e Confeset-
centi, che sottolineano come
lo seenario negativo sui consu-
mi si protragga da piitdi un an-
no, e pesi sopratiutto sui nego-
zi che hanno registrato un crol-
lo del volume di vendita del 6%
nei primi sei mesi di quest’an-
no. L'ufficio economico di Con-
feommerciv, infine, vede nei
consumi deboli un segnale coe-
rente con la riduzione del Pil
che la stessa Istat ha registrato
nel secondo trimesire.

Chiara Munafé
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Crisi. Nelmentreiconsumi calano ancora. Scoppia la protesta di consumatori e commercianti

Patto “salva spesa”, Governo in stallo

Niente accordo con le industrie alimentari sul paniere a prezzi calmierati

L'inflazione continua a
svuotare i carrelli al super-
mercato, mentre esplode lo
scontro tra commercianti e
produttori sul “trimestre
salva-spesa” voluto dal Go-
verno, Il ministro delle Irn-
prese e del made in Italy,
Adolfo Urso, per ora dovra
avantisolo conleassociazio-
ni della distribuzione mo-
derna edel commercio, con-
vocate alle 9 e 30 di questa
matting per firmare una di-
chiarazione congiunta. Le
parti vi si impegnano a rag-
giungerel'intesa vera e pro-
pria entro il 10 settembre,
per offrire dal primo otto-
bre al 31 dicembre un panie-
re di prodotti di prima ne-
cessita a prezzi calmierati.

Regole
Lamodalitidiadesionesa-
raflessibile, nel rispettodel-
la libertd d'impresa. Fin
dall'inizio della giornata, la
trattativa & apparsa in sali-

ta, con il presidente di Fe-
derdistribuzione, Carlo Al-
berto Buttarelli, che ha ac-
cusato l'industria della tra-
sformazionedinon voler fir-
mare con «argomentazioni
pretestuose e strumentali»
e ha manifestato la volonta
di ricercare comungue
«possibili forme che consen-
tano di contrastare I'infla-
zione, a tutela di famiglie e
consumis. Nel pomeriggio
diieri hanno perdufficializ-
zatoil loro no Centromarea
e Ibe, che hanno definito il
trimestre anti-inflazione
«non praticabile per aspetti
sostanziali, di carattere for-
male e giuridico», a partire
dairidottimargini di profit-
todelleimprese edaproble-
mi relativi alle norme anti-
trust.

Flessione
Intantoidatilstat registra-
no un calo dei consumi an-

che a giugno (-0,2%) in valo-
re e dello 0,7% in volume ri-
spetto a maggio. Rispetto a
un anno prima, le famiglie
hanno speso il 3,6% in pia
per comprare una quantita
di prodotti minore, inferio-
re del 3.5%. Assoutenti cal-
cola che le famiglie stanno
tagliando consumiper1.075
euro annui, Poi, in una nota
congiunta con Federconsu-
matori e Adoc esprime ram-
marico per la rottura della
trattativa Ministero - GDO.
Massimiliano Dona (Unc)
parla di pericolo secampato.
L'intesa sarebbe stata «una
pubblicitd ingannevoles.
Preoccupatianche Federdi-
stribuzione, Cng e Confeser-
centi che sottolineano co-
me lo scenario si protragga
da pin di un anno, ¢ pesi so-
prattutto sui negozi che
hanno registrato un crollo
del volume di vendita del

6%.
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Patto «salva-spesa»
I big dell’alimentare
stoppano il progetto

L'ideadi Urso scatenalo scontro tra commerciantie produttori
L'effetto dell'inflazione agita le associazioni dei consumatori

Chiara Munafeo

ROMA

® L'inflazione svuota i carrelli
alsupermercato, mentreesplo-
delo scontro tra commercianti
e produttori sul «trimestre sal-
va-spesa» volutodal governo. 11
ministrodellelImpreseedelma-
deinltaly, Adolfo Urso,vaavan-
ticonleassociazionidelladistri-
buzione e del commercio, con-
vocate per oggi alle 9.30 per fir-
mare una dichiarazione con-
giunta. Le parti siimpegnano a
raggiungere |'intesa vera e pro-
priaentroil 10settembre, perof-
frire dal primo ottobre al 31 di-
cembre un paniere di prodotti
di prima necessita a prezzi cal-
mierati.ll presidente diFederdi-
stribuzioneCarloAlbertoButta-
relliaccusalatrasformazionedi
non voler firmare con «argo-

mentazioni pretestuose e stru-
mentali» e manifesta la volonta
di cercare «possibili forme a
contrastodell’inflazione, atute-
ladifamigliee consumi».

Nelpomeriggio ufficializzanoil
loronoibigdella trasformazio-
ne CentromarcaeIbc, chehan-

nn definitn il trimectre anti-in-
10 GCIns u uniiCsiucT dilu-ul

flazione «non praticabile per
aspetti sostanziali, di carattere
formale e giuridico», a partire
dai ridotti margini di profitto
delle imprese e da problemi
conl’antitrust.

L’Istatregistrail calo deiconsu-
miancheagiugno,conunacon-
trazione delle vendite al detta-
glio dello 0,2% in valore e dello
0,7% in volumerispetto a mag-
gio. Rispetto a un anno prima,
le famiglie hanno speso il 3,6%
inpitipercomprare unaquanti-
ta di prodotti minore, inferiore
del3,5%. Gli scontrini sono sali-
tiin tutte le tipologie di negozi,
soprattutto alimentari e di-
scount (+9,4%). Giu gli incassi
del commercio elettronico
(-3,6%).

L’attenuarsi dell'inflazione ne-
gli ultimi mesi ancora non siri-
flette sulle vendite. Le statisti-
che su questo fronte arrivano
dall’Ocse emostrano che agiu-
gnoneiPaesidell’arealacresci-
ta dei prezzi e scesa al 5,7% dal
6,5% dimaggio e anchein Italia
c’é stata una decelerazione al
6,4%dal7,6%.Aquestahasegui-
to,secondolestimepreliminari
dell'Istat diffusenei giorniscor-
si,un’ulteriorefrenataal 6%alu-
glio. L'inflazione &, di fatto, di-
mezzata rispetto ai picchi
dell'autunno scorso ma ancora
ibenialimentari, perlacuradel-
la casa e della persona, vedono
rincariaduecifre.
Afrontedidatisui consumidefi-
niti«disastrosi» dalleassociazio-
ni di consumatori, Assoutenti
calcolachelefamigliestannota-
gliandoconsumiper 1.075euro
annuiafamiglia. Poi,inunano-

ta congiunta con Federconsu-
matorieAdoc, esprimeramma-
rico per la rottura della trattati-
va tra Ministero delle Imprese,
gdoeaziendeproduttriciechie-
de un incontro urgente. Anche
1'Unionenazionale consumato-
ridefinisceinumerisullevendi-
te al dettaglio «pessimi» e inter-
viene sull'eventuale trimestre
salva-spesa.ll presidente Massi-
miliano Dona parla di pericolo
scampato e si dice entusiasta
perchél'intesa con produttorie
distributori sarebbe stata «una
pubblicita ingannevole che ci
saremmoriservatididenuncia-
reall’ Antitrust».

Preoccupati anche i commenti
ai dati Istat delle associazioni
del commercio, da Federdistri-
buzione a Cna e Confesercenti,
chesottolineanocomeloscena-
rionegativo sui consumi si pro-
tragga da pit1di un anno, e pesi
soprattuttosuinegozi che han-
noregistrato un crollodel volu-
me di vendita del 6% nei primi
seimesidiquest’anno.

Superficie 19 %
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Piano «salva-spesa» da ottobre
Urso: batteremo l'inflazione

Il ministro sigla con la grande distribuzione l'intesa
per calmierare i prezzi alimentari. Ma l'industria si sfila
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PROTOCOLLO FLESSIBILE
L'accordo prevede
I'applicazione di sconti
o il blocco dei prezzi

LE CRITICHE
Confindustria lamenta
I'assenza di molte
componenti dellafiliera

Gian Maria De Francesco

W 11 governo sigla I'accordo
anti-inflazione con le imprese
della distribuzione ma, come
dichiarato alla vigilia, le impre-
se alimentari non si sono sedu-
te al tavolo del ministro Urso.
Dal primo ottobre al 31 dicem-
bre una serie di prodotti di pri-
ma necessita saranno offerti a
prezzi calmierati nei negozi,
super e ipermercati aderenti
all'iniziativa. Il protocollo di in-
tesa sottoscritto al ministero
delle Imprese e del made in
Italy reca solo le firme delle as-
sociazioni della distribuzione
moderna, del commercio, del-
le farmacie e parafarmacia.
«Con il paniere calmierato sia-
mo convinti di poter dare un
definitivo colpo all'inflazione
riconducendola a livelli natura-
li», ha esultato il ministro Adol-
fo Urso.

«Ancora una volta facciamo
la nostra parte, anche riducen-
do i margini operativi, per tute-
lare il potere d’acquisto delle
famiglie. Auspichiamo che
questo impegno sia condiviso
anche dall'industria», ha di-
chiarato la vicepresidente di
Confcommercio, Donatella
Prampolini. «Con grande sen-
so di responsabilita, abbiamo
deciso di proseguire il percor-
80 gia iniziato per trovare insie-
me alle istituzioni soluzioni
concrete di contrasto all'infla-
zione, con ’obiettivo di tutela-
re le famiglie e la tenuta dei
consumi», ha chiosato il presi-
dente di Federdistribuzione,
Carlo Alberto Buttarelli, sottoli-
neando che «'impegno del set-

tore nel contrasto all’aumento
dei prezzi dura ormai da diciot-
to mesi, in cuile aziende distri-
butive hanno messo in campo
uno sforzo economico straordi-
nario, sacrificando i propri
margini, per contenere il pitt
possibile I'impatto inflattivo al
consumo». Anche Confartigia-
nato ha manifestato «piena di-
sponibilita» al confronto e al
coinvolgimento nelle attivita
del governo per quanto riguar-
da le imprese rappresentate
nei settori dell’alimentazione
e dei servizi alle persone. «Nei
prossimi giorni definiremo
coninostri associati un panie-
re di prodotti di prima necessi-
ta da offrire a prezzi calmiera-
ti, nel rispetto della liberta di
impresa e delle singole strate-
gie di mercato», ha spiegato il
presidente di Fiesa Confeser-
centi, Daniele Erasmi.

Il protocollo d’intesa preve-
de modalita di adesione flessi-
bili che saranno definite entro
il 10 settembre. Sugli articoli
del cosiddetto «carrello della
spesa» e di prima necessita, si
potra intervenire con l'applica-
zione di prezzi fissi, attivita
promozionali, iniziative sui
prodotti a marchio del distribu-
tore e carrelli a prezzo sconta-
to o unico. Le promozioni ri-
guarderanno prodotti alimen-
tari e non food, a partire dagli
articoli per bebe e per I'igiene.
L'intesa prevede anche l'istitu-
zione di un tavolo permanente
al ministero per affrontare pro-
blematiche della distribuzione
moderna e del commercio tra-
dizionale e adottare politiche

di sostegno. La prima riunione
¢ prevista entro settembre.

Le associazioni del settore
alimentare aderenti a Confin-
dustria (Italmopa, Unionfood,
Assica, Assitol, Assocarni, As-
solatte) hanno ribadito che
«qualunque determinazione,
promessa o impegno sul valo-
re del prodotto finito non pos-
sa prescindere da un coinvolgi-
mento di tutti gli operatori del-
la filiera alimentare». Tutte i
rappresentanti dei settori che
concorrono a determinare il
prezzo finale dei beni di prima
necessita (materie prime, ener-
gia, packaging, logistica, ecc.)
e che «hanno un ruolo decisi-
VO» non possono essere esclu-
si dal dibattito, altrimenti la di-
minuzione del prezzo si scari-
cherebbe interamente sui pro-
duttori che gia hanno compres-
so i margini per evitare un’ec-
cessiva contrazione dei volu-
mi di vendita. La stessa posizio-
ne ¢ stata espressa da Cna
Agroalimentare. Il governo, co-
munque, cerchera una media-
zione.

Scettiche le associazioni dei
consumatori. Assoutenti sta
studiando azioni legali contro
U'ostruzionismo dell'industria
e ha ipotizzato un esposto

La delega fiscale € legge:
investimenti piu facili
e stipendi meno tartassati
Meloni: «Una riforma

esa da 50 a

Piano csalva-spesa» da ottobre
Urso: batteremo Finflazione
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all’Antitrust per cartello, men-
tre I'Unione nazionale consu-
matori ha bollato !'iniziativa
come una  «sceneggiata,
un’operazione di marketing e
di facciata» priva di qualun-
que impegno concreto e di ef-
fetti reali.

10,47

L'inflazione del «carrello
della spesa» rilevata
dall'lstat nel mese di luglio
(6% il tasso medio annuo)
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EMERGENZA

Adolfo Urso, ministro
delle Imprese e del
made in Italy, ha
guidato i lavori del
tavolo per il
cosiddetto «Trimestre
anti-inflazione»
un'intesa per
abbassare i prezzi su
un paniere di prodotti
nel carrello della
spesa. La definizione
definitiva
dell'accordo é stata
rimandata a
settembre. Hanno gia
dichiarato il proprio
accordo le principali
associazioni del
commercio e della
grande distribuzione,
restano le perplessita
degli industriali
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A ottobreil pianosalva-
No dellindustria alimentare

Accordoameta. || ministroUrsofirmail protocollod'intesaconladistribuzione
Masecondo i consumatori«esoltantoun'operazionedimarketingedifacciata»
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CHIARA MUNAFO

s 1] irimestre anti-infla-
zione si fard nonostante il die-
trofront dellindustria. Dal pri-
mo ottobre al 31 dicembre una
serie di prodotti di prima neces-
sith saranno offerti a prezzi cal-
mierati nei negozi, super e iper-
mercati aderenti all'iniziativa.
Main calce alla protocollo di in-
tesa sottoscritto al ministero
delle Imprese e del made in I'taly
ci sono solo le firme delle asso-
ciazioni della distribuzione mo-
derna, del commercio, delle far-
macie e parafarmacia. «Col pa-
niere calmierato siamo convinti
di dare un definitivo colpo all’in-
flazione, riconducendola alivelli
naturali», esulta il ministro del-
le Adolfo Urso.

Scettici i consumatori. L'Unione
Nazionale Consumatori parla di
«sceneggiata, un’operazione di
marketing e di facciata» priva di
qualunque impegno concreto e
di effetti reali. Assoutenti studia
azioni legali contro ostruzioni-
smo dellindustria e ipotizza un
esposto allAntitrust per cartel-
lo.

Le associazione firmatarie si so-
no impegnate a dar vita all'accor-
do vero e proprio entro il 10 set-
tembre, ma con qualche mal di

pancia per il forfait del resto dei-
lafiliera. Il direttore Ance-Coop,
Albino Russo, ha espresso «pro-
fondo rammarico per la manca-
ta disponibilita dell'industria ali-
mentare» nella convinzione che
«un’azione congiunta avrebbe
certamente permesso migliori
risultati». Mentre Confcommer-
cio e Confesercenti puntano an-
cora a un’adesione pili ampia.
«Facciamo la nostra parte, ridu-
cendo i margini operativi, per tu-
telare il potere d’acquisto delle
famiglie. Auspichiamo che que-
sto impegno sia condiviso anche
dall’industria» , ha dichiarato la
vicepresidente di Confcommer-
cio, Donatella Prampolini,

Secondo quanto si apprende, le
interlocuzioni andranno avanti
anche con lindustria allaricerca
di una possibile mediazione, In-
tanto, dal fronte industriale,
Cna Agroalimentare ha afferma-
to diessere disponibile da subito
a collaborare purché gli stru-
menti vengano cercati all'inter-
no di un tavolo unico che coin-
volga l'intera filiera nazionale.
Anche Confartigianato ha mani-
festato «piena disponibilith» al
confronto e al coinvolgimento
nelle attivith del Governo per
quanto riguarda le imprese rap-
presentate nei settori dell’ali-

mentazione e dei servizi alle per-
sone e alla comunita.

Intanto sono iniziati i lavori per
capire come funzionera in con-
creto Piniziativa. «Nei prossimi
giorni definiremo con i nostri as-
sociati un paniere di prodotti di
prima necessita da offrire a prez-
zi calmierati, nel rispetto della li-
berta di impresa e delle singole
strategie di mercato», ha spiega-
to il presidente di Fiesa Confe-
sercenti, Daniele Erasmi. Ii pro-
tocollo d’intesa prevede infatti
una grande flessibilith nelle mo-
dalith di adesione al trimestre
anti-inflazione.

Sugli articoli del cosiddetto «car-
rello della spesa» e di prima ne-
cessita, si potra intervenire con
Papplicazione di prezzi fissi, atti-
vitd promozionali, iniziative sui
prodotti a marchio del distribu-
tore e carrelli a prezzo scontato
0 urnico. Le promozioni riguarde-
ranno prodotti alimentari e non
a partire dagli articoli perbebé e
daquelliperligiene.

L'intesa prevede anche l'istitu-
zione di un tavelo permanente
al Mimit per affrontare proble-
matiche della distribuzione mo-
derna e del commercio tradizio-
nale e adottare politiche di soste-
gno. La prima riunione & previ-
sta gid entro il prossimo settem-
bre.
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Una cliente confronta il prezzo di due marche di pasta in un supermercato Anss,
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L’ACCORDO COL MINISTRO URSO

Caro spesa, daottobre adicembre
beni di prima necessita scontati
in supermercati, Gdo e farmacie

Il ministro delle Imprese, Adolfo
Urso, ha firmato un accordo per il
“trimestre antinflazione” con le as-
sociazioni della vendita alimentare,
ma non hanno aderito le industrie,
mentre gli artigiani sono disponibi-
li. Beni di prima necessita saranno

Daottobre a dicembre beni di prima necessita scontatiin Gdo, supermercati, negozi e farmacie

scontati da ottobre a dicembre.

Cisara il trimestre antinflazione

© All'accordo
col ministro Urso
non ha aderito
I'industria,
mentre sono
disponibili
gliartigiani

CHIARA MUNAFO

ROMA. ]Il trimestre anti-inflazione
si fara nonostante il dietrofront
dell'industria. Dal primo ottobre al
31dicembre una serie di prodotti di
prima necessita saranno offerti a
prezzi calmierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all'iniziativa.
Ma in calce al protocollo di intesa
sottoscritto al ministero delle Im-
prese ci sono solo le firme delle as-
sociazioni della distribuzione mo-
derna, del commercio, delle farma-
cie e parafarmacie.

«Con il paniere calmierato siamo
convinti di potere dare un definiti-
vo colpo all'inflazione, riconducen-
dola a livelli naturali», ha esultato il
ministro delle Imprese, Adolfo Ur-
s0. Mal’'Unione nazionale consuma-
tori parla di «sceneggiata, un’ope-
razione di marketing e di facciata»
priva di qualunque impegno con-
creto e di effetti reali. Mentre As-
soutenti sta studiando azioni legali
contro l'ostruzionismo dell’indu-
stria e ha ipotizzato un esposto al-
I'Antitrust per cartello.

Le associazioni firmatarie si sono
impegnate a dare vita all’accordo
vero e proprio entro il 10 settembre,

anche se con qualche mal di pancia
per il forfait del resto della filiera. Il
direttore Ancc-Coop, Albino Russo,
ha espresso «profondo rammarico
per la mancata disponibilita dell’in-
dustria alimentare», nella convin-
zione che «un’azione congiunta a-
vrebbe certamente permesso mi-
gliori risultati». Mentre Confcom-
mercio e Confesercenti puntano
ancora ad un’adesione piut ampia.

«Ancora unavolta facciamo lano-
straparte, ancheriducendoimargi-
ni operativi, per tutelare il potere
d’acquisto delle famiglie. Auspi-
chiamo che questoimpegno sia con-
diviso anche dall’industria», ha di-
chiarato la vicepresidente di Con-
fcommercio, Donatella Prampolini.

Secondo quanto si apprende, le
interlocuzioni andranno avanti an-
che con l'industria alla ricerca di
una possibile mediazione. Intanto,
dal fronte industriale, Cna Agroali-
mentare ha affermato di essere di-
sponibile da subito a collaborare,
purché gli strumenti vengano cer-
cati all'interno di un tavolo unico
che coinvolga l'intera filiera nazio-
nale.

Anche Confartigianato ha mani-
festato «piena disponibilita» al con-
fronto e al coinvolgimento nelle at-
tivita del governo per quanto ri-
guarda le imprese rappresentate
nei settori dell’alimentazione e dei
servizi alle persone e alla comuni-
ta.

Intanto sono iniziati i lavori per
capire come funzionera in concreto
Piniziativa. «Nei prossimi giorni de-
finiremo con i nostri associati un
paniere di prodotti di prima neces-
sita da offrire a prezzi calmierati,
nel rispetto della liberta di impresa
e delle singole strategie di merca-
to», ha detto il presidente di Fiesa
Confesercenti, Daniele Erasmi. @
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L’accordo col ministro Adolfo Urso
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I piano per salvarelaspesa
Ma c’e il no dei produttori

L'intesa contro l'inflazione prevede un paniere calmierato sui prodotti essenziali
Regoleentroil 10 settembre. | consumatori: «Veto delle industrie inaccettabile»
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«Siamo convinti
cheriusciremoadare
un colpo definitivo
all'aumento dei prezzi
riconducendoli a livelli
naturali>»

Chiara Munafo /RoMA

1l trimestre anti-inflazione si
faranonostante il dietrofront
dell'industria. Dal primo otto-
bre al 31 dicembre una serie
diprodotti di prima necessita
saranno offerti a prezzi cal-
mierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all'ini-
ziativa. Ma in calce al proto-
collo di intesa sottoscritto al
ministero delle Imprese e del
made in Italy ci sono solo le
firme delle associazioni della
distribuzione moderna, del
commercio, delle farmacie e
parafarmacia. «Con il panie-
re calmierato siamo convinti
di poter dare un definitivo
colpo all'inflazione ricondu-
cendola a livelli naturali», ha
esultato il ministro delle Im-
prese e del made in Italy,
Adolfo Urso, maiconsumato-
ri hanno espresso tuttoilloro
scetticismo. L'Unione Nazio-

nale Consumatori parla di
«sceneggiata, un'operazione
di marketing e di facciata»
priva di qualunque impegno
concreto e di effetti reali.
Mentre Assoutenti sta stu-
diando azioni legali contro
l'ostruzionismo  dell'indu-
stria e ha ipotizzato un espo-
sto all'Antitrust per cartello.
Le associazione firmatarie si
sono impegnate a dar vita
all'accordo vero e proprio en-
tro il 10 settembre, anche se
con qualche mal di pancia
peril forfait del resto della fi-
liera. 1l direttore Ancc-Coop,
Albino Russo, ha espresso
«profondo rammarico per la
mancata disponibilita dell'in-
dustriaalimentare»nella con-
vinzione che «un'azione con-
giunta avrebbe certamente
permesso migliori risultati».
Mentre Confcommercio e
Confesercentipuntano anco-
raad un'adesione pili ampia.
«Ancora una volta facciamo
la nostra parte, anche ridu-
cendo i margini operativi,
per tutelare il potere d'acqui-
sto delle famiglie. Auspichia-
mo che questo impegno sia
condiviso anche dall'indu-
stria», ha dichiarato la vice-
presidente di Confcommer-
cio, Donatella Prampolini.
Secondo quanto siapprende,
le interlocuzioni andranno
avanti anche con l'industria
alla ricerca di una possibile
mediazione. Intanto, dal
fronte industriale, Cna
Agroalimentare ha afferma-
to di essere disponibile da su-
bito a collaborare purché gli
strumenti vengano cercati
all'interno di un tavolo unico
che coinvolga l'intera filiera
nazionale. Anche Confarti-
gianato ha manifestato «pie-
na disponibilita» al confron-
to e al coinvolgimento nelle
attivita del Governo per quan-

toriguardaleimprese rappre-
sentate nei settori dell'ali-
mentazione e dei servizi alle
persone e alla comunita. In-
tanto sono iniziatii lavori per
capire come funzionera in
concreto liniziativa. «Nei
prossimi giorni definiremo
coninostriassociati un panie-
re di prodotti di prima neces-
sitada offrire a prezzi calmie-
rati, nel rispetto della liberta
diimpresaedelle singole stra-
tegie di mercato», ha spiega-
toil presidente diFiesa Confe-
sercenti, Daniele Erasmi. Il
protocollo d'intesa prevede
infatti una grande flessibilita
nelle modalita di adesione al
trimestre anti-inflazione. Su-
gli articoli del cosiddetto «car-
rello della spesa» e di prima
necessita, si potra interveni-
re con l'applicazione di prez-
zi fissi, attivita promozionali,
iniziative sui prodotti a mar-
chio del distributore e carrel-
li a prezzo scontato o unico.
Le promozioni riguarderan-
no prodotti alimentari, e noi
apartire dagli articoli per be-
beedaquelliperligiene. L'in-
tesaprevede anchel'istituzio-
ne di un tavolo permanente
al Mimit per affrontare pro-
blematiche della distribuzio-
nemodernae del commercio
tradizionale e adottare politi-
che disostegno. Laprimariu-
nione & prevista entro il mese
disettembre. —
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Il piano per salvarelaspesa
Ma c’e il no dei produttori

L'intesa contro l'inflazione prevede un paniere calmierato di prodotti essenziali
Regoleentroil 10 settembre. | consumatori: «Veto delle industrie inaccettabile>
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«Siamo convinti
cheriusciremoadare
un colpo definitivo
all'aumento dei prezzi
riconducendoli a livelli
naturali»

Chiara Munafo /RoMA

1l trimestre anti-inflazione si
faranonostante il dietrofront
dell'industria. Dal primo otto-
bre al 31 dicembre una serie
diprodotti di prima necessita
saranno offerti a prezzi cal-
mierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all'ini-
ziativa. Ma in calce al proto-
collo di intesa sottoscritto al
ministero delle Imprese e del
made in Italy ci sono solo le
firme delle associazioni della
distribuzione moderna, del
commercio, delle farmacie e
parafarmacia. «Con il panie-
re calmierato siamo convinti
di poter dare un definitivo
colpo all'inflazione ricondu-
cendola a livelli naturali», ha
esultato il ministro delle Im-
prese e del made in Italy,
Adolfo Urso, maiconsumato-
ri hanno espresso tuttoilloro
scetticismo. L'Unione Nazio-

nale Consumatori parla di
«sceneggiata, un'operazione
di marketing e di facciata»
priva di qualunque impegno
concreto e di effetti reali.
Mentre Assoutenti sta stu-
diando azioni legali contro
l'ostruzionismo  dell'indu-
stria e ha ipotizzato un espo-
sto all'Antitrust per cartello.
Le associazione firmatarie si
sono impegnate a dar vita
all'accordo vero e proprio en-
tro il 10 settembre, anche se
con qualche mal di pancia
peril forfait del resto della fi-
liera. 1l direttore Ancc-Coop,
Albino Russo, ha espresso
«profondo rammarico per la
mancata disponibilita dell'in-
dustriaalimentare»nella con-
vinzione che «un'azione con-
giunta avrebbe certamente
permesso migliori risultati».
Mentre Confcommercio e
Confesercentipuntano anco-
raad un'adesione pili ampia.
«Ancora una volta facciamo
la nostra parte, anche ridu-
cendo i margini operativi,
per tutelare il potere d'acqui-
sto delle famiglie. Auspichia-
mo che questo impegno sia
condiviso anche dall'indu-
stria», ha dichiarato la vice-
presidente di Confcommer-
cio, Donatella Prampolini.
Secondo quanto siapprende,
le interlocuzioni andranno
avanti anche con l'industria
alla ricerca di una possibile
mediazione. Intanto, dal
fronte industriale, Cna
Agroalimentare ha afferma-
to di essere disponibile da su-
bito a collaborare purché gli
strumenti vengano cercati
all'interno di un tavolo unico
che coinvolga l'intera filiera
nazionale. Anche Confarti-
gianato ha manifestato «pie-
na disponibilita» al confron-
to e al coinvolgimento nelle

attivita del Governo per quan-

toriguardaleimprese rappre-
sentate nei settori dell'ali-
mentazione e dei servizi alle
persone e alla comunita. In-
tanto sono iniziatii lavori per
capire come funzionera in
concreto liniziativa. «Nei
prossimi giorni definiremo
coninostriassociati un panie-
re di prodotti di prima neces-
sitada offrire a prezzi calmie-
rati, nel rispetto della liberta
diimpresaedelle singole stra-
tegie di mercato», ha spiega-
toil presidente diFiesa Confe-
sercenti, Daniele Erasmi. Il
protocollo d'intesa prevede
infatti una grande flessibilita
nelle modalita di adesione al
trimestre anti-inflazione. Su-
gli articoli del cosiddetto «car-
rello della spesa» e di prima
necessita, si potra interveni-
re con l'applicazione di prez-
zi fissi, attivita promozionali,
iniziative sui prodotti a mar-
chio del distributore e carrel-
li a prezzo scontato o unico.
Le promozioni riguarderan-
no prodotti alimentari, e noi
apartire dagli articoli per be-
beedaquelliperligiene. L'in-
tesaprevede anchel'istituzio-
ne di un tavolo permanente
al Mimit per affrontare pro-
blematiche della distribuzio-
nemodernae del commercio
tradizionale e adottare politi-
che disostegno. Laprimariu-
nione & prevista entro il mese
disettembre. —
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Da ottobre arriva
il piano salva-spesa
Ma I'industria dice no

Per tre mesi prezzi calmierati
per i beni di prima necessita
Urso: «Un colpo all'inflazione»

L'accordo

non e stato
firmato

dalle aziende.
Scetticismo tra

i consumatori
«Sceneggiata»
Intesa a meta

ROMA. Tltrimestre anti-inflazio-
ne si fard nonostante il dietro-
front dell'industria. Dal primo
ottobre al 31 dicembre una se-
rie di prodotti di prima necessi-
ta saranno offerti a prezzi cal-
mierati nei negozi, super eiper-
mercati aderenti all'iniziativa.
Main calce allaprotocollodiin-
tesa sottoscritto al ministero
delle Imprese e del made in Ita-
ly cisonosolole firme delle asso-
ciazionidella distribuzionemo-
derna, del commercio, delle far-
macie e parafarmacia. «Con il
paniere calmierato siamo con-
vinti di poter dare un definitivo
colpoall'inflazionericonducen-
dolaalivellinaturali», ha esulta-
toilministro delle Imprese e del
made in Italy, Adolfo Urso Mai
consumatori hanno espresso
tuttoilloroscetticismo. L'Unio-
ne Nazionale Consumatori par-
ladi «sceneggiata, un'operazio-
ne di marketing e di facciata»
priva di qualunque impegno
concreto e di effetti reali. Men-
tre Assoutenti sta studiando
azionilegali control'ostruzioni-
smodell'industriaehaipotizza-
to un esposto all'Antitrust per
cartello. Le associazione firma-

tarie sisonoimpegnate a dar vi-
taall'accordovero e proprio en-
tro il 10 settembre, anche se
con qualche mal dipanciaperil
forfait delresto dellafiliera. Il di-
rettore Ancc-Coop, Albino Rus-
s0, ha espresso «profondo ram-
marico per lamancata disponi-
bilita dell'industria alimentare»
nella convinzione che «un'azio-
ne congiunta avrebbe certa-
mente permesso migliori risul-
tati». Mentre Confcommercioe
Confesercenti puntano ancora
ancora ad un'adesione pitiam-
pia. «Ancora una volta faccia-
mo la nostra parte, anche ridu-
cendo i margini operativi, per
tutelare il potere d'acquisto del-
le famiglie. Auspichiamo che
questo impegno sia condiviso
anchedall'industria», hadichia-
rato la vicepresidente di Conf-
commercio, Do-
natella Prampoli-
ni.

Secondo quan-
to si apprende, le
interlocuzioni an-
dranno avanti an-
che con l'indu-
stria alla ricerca di
una possibile me-
diazione. Intanto, dal fronte in-
dustriale, Cna Agroalimentare
ha affermato di essere disponi-
biledasubitoa collaborare pur-
ché gli strumenti vengano cer-
cati all'interno diun tavolo uni-
co che coinvolga l'intera filiera
nazionale. Anche Confartigia-
nato ha manifestato «piena di-
sponibilita» al confronto e al

coinvolgimento nelle attivita
del Governo per quanto riguar-
daleimprese rappresentate nei
settori dell'alimentazione e dei
servizialle persone e allacomu-
nita. Intanto sono iniziatiilavo-
1i per capire come funzionera
in concreto l'iniziativa. «Nei
prossimi giorni definiremo con
inostri associati un paniere di
prodotti di prima necessita da
offrire a prezzi calmierati, nelri-
spetto della liberta di impresa e
dellesingole strategie dimerca-
to», ha spiegato il presidente di

Fiesa Confesercenti,

Daniele Erasmi. Il

protocollo d'intesa

prevede infatti una

grande flessibilita

nellemodalita diade-

sionealtrimestre an-

ti-inflazione. Sugli ar-

ticoli del cosiddetto

«carrello della spe-

sa»e diprimanecessita, sipotra

intervenire con l'applicazione

diprezzifissi, attivita promozio-

nali, iniziative sui prodotti a

marchio del distributore e car-

relli a prezzo scontato o unico.

Le promozioni riguarderan-

no prodotti alimentari, e noi a

partire dagli articoli per bebe e
da quelli per l'igiene. //

Superficie 18 %
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CONTRO L'INFLAZIONE
Unpiano per salvare la spesa

ma c’¢ ilno dei produttori
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Il piano per salvarelaspesa
Ma c’e il no dei produttori

L'intesa contro l'inflazione prevede un paniere calmierato sui prodotti essenziall
Regole entroil 10 settembre. | consumatori: «Veto delle industrie inaccettabile>

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

05-AGO-2023
dapag. 7/ fogliol/2
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1l trimestre anti-inflazione si
faranonostante il dietrofront
dell'industria. Dal primo otto-
bre al 31 dicembre una serie
diprodotti di prima necessita
saranno offerti a prezzi cal-
mierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all'ini-
ziativa. Ma in calce al proto-
collo di intesa sottoscritto al
ministero delle Imprese e del
made in Italy ci sono solo le
firme delle associazioni della
distribuzione moderna, del
commercio, delle farmacie e
parafarmacia. «Con il panie-
re calmierato siamo convinti
di poter dare un definitivo
colpo all'inflazione ricondu-
cendola a livelli naturali», ha
esultato il ministro delle Im-
prese e del made in Italy,
Adolfo Urso, maiconsumato-
ri hanno espresso tuttoil loro
scetticismo. L'Unione Nazio-
nale Consumatori parla di
«sceneggiata, un'operazione
di marketing e di facciata»
priva di qualunque impegno
concreto e di effetti reali.
Mentre Assoutenti sta stu-
diando azioni legali contro
l'ostruzionismo  dell'indu-
stria e ha ipotizzato un espo-
sto all'Antitrust per cartello.
Le associazione firmatarie si
sono impegnate a dar vita
all'accordo vero e proprio en-
tro il 10 settembre, anche se
con qualche mal di pancia

per il forfait del resto della fi-
liera. 1l direttore Ancc-Coop,

Albino Russo, ha espresso
«profondo rammarico per la
mancata disponibilita dell'in-
dustriaalimentare»nella con-
vinzione che «un'azione con-
giunta avrebbe certamente

permesso migliori risultati».
Mentre Confcommercio e
Confesercenti puntano anco-
ra ad un'adesione pitt ampia.
«Ancora una volta facciamo
la nostra parte, anche ridu-
cendo i margini operativi,
per tutelare il potere d'acqui-
sto delle famiglie. Auspichia-
mo che questo impegno sia
condiviso anche dall'indu-
stria», ha dichiarato la vice-
presidente di Confcommer-
cio, Donatella Prampolini.
Secondoquanto siapprende,
le interlocuzioni andranno
avanti anche con l'industria
alla ricerca di una possibile
mediazione. Intanto, dal
fronte industriale, Cna
Agroalimentare ha afferma-
todiessere disponibile da su-
bito a collaborare purché gli
strumenti vengano cercati
all'interno di un tavolo unico
che coinvolga l'intera filiera
nazionale. Anche Confarti-
gianato ha manifestato «pie-
na disponibilita» al confron-
to e al coinvolgimento nelle
attivita del Governo per quan-
toriguarda leimprese rappre-
sentate nei settori dell'ali-
mentazione e dei servizi alle

persone e alla comunita. In-
tanto sono iniziatiilavori per
capire come funzionera in
concreto liniziativa. «Nei
prossimi giorni definiremo
coninostriassociati un panie-
re di prodotti di prima neces-
sita da offrire a prezzi calmie-
rati, nel rispetto della liberta
diimpresa e delle singole stra-
tegie di mercato», ha spiega-
toil presidente diFiesa Confe-
sercenti, Daniele Erasmi. Il
protocollo d'intesa prevede
infatti una grande flessibilita
nelle modalita di adesione al
trimestre anti-inflazione. Su-
gliarticolidel cosiddetto «car-
rello della spesa» e di prima
necessita, si potra interveni-
re con l'applicazione di prez-
zi fissi, attivitd promozionali,
iniziative sui prodotti a mar-
chio del distributore e carrel-
li a prezzo scontato o unico.
Le promozioni riguarderan-
no prodotti alimentari, e noi
a partire dagli articoli per be-
béedaquelliperligiene. L'in-
tesa prevede anchel'istituzio-
ne di un tavolo permanente
al Mimit per affrontare pro-
blematiche della distribuzio-
ne moderna e del commercio
tradizionale e adottare politi-
chedisostegno.La primariu-
nione ¢ prevista entro il mese
disettembre. —
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«Siamo convinti
cheriusciremo a dare
un colpo definitivo
all'aumento dei prezzi
riconducendoli a livelli
naturali»

ADOLFOURSO
MINISTRO DELLE IMPRESE
EDELMADEINITALY

Clientiin unsupermercato ansa
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Inflazione
Da ottobre il piane
salvaspesa, ma c'e

il <no» dell'industria
}) Munafé | 3

Durante il trimestre anti-inflazione prezzi calmierati per i beni di prima necessita

Partira a ottobre il piano salva-spesa
Ma senza il sostegno dell'industria

3} Romal l trimestre anti-in-
flazione si fara nonostante il
dietrofront dell'industria. Dal
primo ottobre al 31 dicembre
una serie di prodotti di prima
necessita saranno offerti a
prezzi calmierati nei negozi, su-
per e ipermercati aderenti all'i-
niziativa. Ma in calce alla proto-
collo di intesa sottoscritto al
ministero delle Imprese e del
made in Italy cisono solo le fir-
me delle associazioni della di-
stribuzione moderna, del com-
mercio, delle farmacie e para-
farmacia. «Con il paniere cal-
mierato siamo convinti di po-
ter dare un definitivo colpo al-
I'inflazione riconducendola a
livelli naturali», ha esultato il
ministro delle Imprese e del
made in Italy, Adolfo Urso Mai
consumatori hanno espresso
tutto il loro scetticismo. L'U-
nione Nazionale Consumatori
parla di «sceneggiata, un'ope-
razione di marketing e di fac-
ciata» priva di qualungue im-
pegno concreto e di effetti rea-
li. Mentre Assoutenti sta stu-
diando azioni legali contro I'o-
struzionismo dell'industria e
ha ipotizzato un esposto all'An-
titrust per cartello. Le associa-
zione firmatarie si sono impe-
gnate a dar vita all'accordo ve-
ro e proprio entro il 10 settem-
bre, anche se con qualche mal

di pancia per il forfait del resto
della filiera.

1 direttore Ancc-Coop, Albi-
no Russo, ha espresso «profon-
do rammarico per la mancata
disponibilita dell'industria ali-
mentare» nella convinzione
che «un'azione congiunta
avrebbe certamente permesso
migliori risultati». Mentre Con-
fcommercio e Confesercenti
puntanc ancora ancora ad
un'adesione pil1 ampia. «Anco-
ra una volta facciamo la nostra
parte, anche riducendo i margi-
ni operativi, per tutelare il pote-
re d'acquisto delle famiglie. Au-
spichiamo che questo impe-
gno sia condiviso anche dall'in-
dustria» , ha dichiarato la vice-
presidente di Confcommercio,
Donatella Prampolini.

Secondo quanto si appren-
de, le interlocuzioni andranno
avanti anche conl'industria al-
la ricerca di una possibile me-
diazione. Intanto, dal fronte in-
dustriale, Cna Agroalimentare
ha affermato di essere disponi-
bile da subito a collaborare
purché gli strumenti vengano
cercati all'interno di un tavolo
unico che coinvolga l'intera fi-
liera nazionale.

Anche Confartigianatc ha
manifestato «piena disponibili-
ti» al confronto e al coinvolgi-
mento nelle attivita del Gover-

ne per quanto riguarda le im-
prese rappresentate nei settori
dell'alimentazione e dei servizi
alle persone e alla comunita.
Intanto sone iniziatiilavori per
creto |'iniziativa. «Nei prossimi
giorni definiremo con i nostri
associati un paniere di prodotti
di prima necessita da offrire a
prezzi calmierati, nel rispetto
della liberta di impresa e delle
singole strategie di mercaton,
ha spiegato il presidente di Fie-
sa Confesercenti, Daniele Era-
smi.

1 protocollo d'intesa preve-
de infatti una grande flessibili-
ta nelle modalita di adesione al
trimestre anti-inflazione. Sugli
articoli del cosiddetto «carrello
della spesa» e di prima necessi-
{8, si potrd intervenire con 'ap-
plicazione di prezzi fissi, attivi-
tA promozionali, iniziative sui
prodottia marchio del distribu-
tore e carrelli a prezzo scontato
0 unice. Le promozioni riguar-
deranno prodotti alimentari, e
noi a partire dagli articoli per
bebe e da quelli per l'igiene.
L'intesa prevede anche l'istitu-
zione di un tavelo permanente
al Mimit per affrontare proble-
matiche della distribuzione
moderna e del commercio tra-
dizionale e adottare politiche
disostegno.

Chiara Munafo
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Lamisura
Firmano
I'accordo
50l0 le a8s0-
clazioni
della
distribuzio-
ne moderna,
delcommer-
cio, dellefar-
macie e para
farmacia.

Il ministro
Urso:

«Con il
paniere
calmierato
siamo
convinti
dipoter dare
un definitivo
colpo
all'inflazio-
ne».
Scetticismo
trai
consumatori
«unasceneg-
giata,
un'operazio-
ne
dimarkeling
edifacciata»
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INFLAZIONE

IL CARRELLO DEGLIITALIANI

COMMERCIO E FARMACIE
Mancano la firma dell'agroalimentare e
dell'industria. Confesercenti: defineremo
un paniere di prodotti di prima necessita

PORTAFOGLI
DIMAGRITO haliani
alle prese con il
carovita e i prezzi
schizzati soprattutto
per i beni di prima
necessita

«Da ottobre prezzi calmierati»
| consumator1 restano scetticl

Urso chiude il Patto con i distributori. «<Macché, operazione di marketing»

CHIARA MUNAFO

O®ROMA. 11 trimestre anti-in-
flazione si fard nonostante il
dietrofront dell’industria. Dal
primo ottobre al 31 dicembre
una serie di prodotti di prima
necessita saranno offerti a prez-
zi calmierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all’inizia-
tiva. Ma in calce alla protocollo
di intesa sottoscritto al ministe-
ro delle Imprese e del made in
Italy ci sono solo le firme delle
associazioni della distribuzione
moderna, del commercio, delle
farmacie e parafarmacia.

«Con il paniere calmierato
siamo convinti di poter dare un
definitivo colpo al’;inflazione ri-
conducendola a livelli natura-
li», ha esultato il ministro delle
Imprese e del made in Italy,
Adolfo Urso Ma i consumatori
hanno espresso tutto illoro scet-
ticismo. L’Unione Nazionale
Consumatori parla di “sceneg-
giata, un’operazione di marke-
ting e di facciata» priva di qua-
lunque impegno concreto e di
effetti reali. Mentre Assoutenti
sta studiando azioni legali con-
tro l'ostruzionismo dell’indu-
stria e ha ipotizzato un esposto
all’ Antitrust per cartello.

Le associazione firmatarie si
sono impegnate a dar vitaall’ac-
cordo vero e proprio entro il 10
settembre, anche se con qualche

mal di pancia per il forfait del
resto della filiera. 11 direttore
Ancc-Coop, Albino Russo, ha
espresso «profondo rammarico
per la mancata disponibilita
dell’industria alimentare» nella
convinzione che «un’azione
congiunta avrebbe certamente
permesso migliori risultati».
Mentre Confcommercio e Con-
fesercenti puntano ancora an-
cora ad un’adesione piti ampia.

«Ancora una volta facciamo
la nostra parte, anche riducen-
do i margini operativi, per tu-
telare il potere d’acquisto delle
famiglie. Auspichiamo che que-
sto impegno sia condiviso an-
che dall’industria» , ha dichia-
rato la vicepresidente di Con-
fcommercio, Donatella Prampo-
lini.

Secondo quanto si apprende,
le interlocuzioni andranno
avanti anche con I'industria al-
la ricerca di una possibile me-
diazione. Intanto, dal fronte in-
dustriale, Cna Agroalimentare
ha affermato di essere disponi-
bile da subito a collaborare pur-
ché gli strumenti vengano cer-
cati all’interno di un tavolo uni-
co che coinvolga l'intera filiera
nazionale.

Anche Confartigianato ha
manifestato «piena disponibili-
ta» al confronto e al coinvolgi-
mento nelle attivita del Gover-
no per quanto riguarda le im-

prese rappresentate nei settori
dell’alimentazione e dei servizi
alle persone e alla comunita.

Intanto sono iniziati i lavori
per capire come funzionera in
concreto I'iniziativa. «Nei pros-
simi giorni definiremo con i no-
stri associati un paniere di pro-
dotti di prima necessita da of-
frire a prezzi calmierati, nel ri-
spetto della liberta di impresa e
delle singole strategie di mer-
cato», ha spiegato il presidente
di Fiesa Confesercenti, Daniele
Erasmi.

11 protocollo d’intesa prevede
infatti una grande flessibilita
nelle modalita di adesione al tri-
mestre anti-inflazione. Sugli ar-
ticoli del cosiddetto «carrello
della spesa» e di prima neces-
sita, si potra intervenire con
T'applicazione di prezzi fissi, at-
tivitd promozionali, iniziative
sui prodotti a marchio del di-
stributore e carrelli a prezzo
scontato o unico. Le promozioni
riguarderanno prodotti alimen-
tari, e noia partire dagli articoli
per bebé e da quelli per I’igiene.

L’intesa prevede anche I'isti-
tuzione di un tavolo permanen-
te al Mimit per affrontare pro-
blematiche della distribuzione
moderna e del commercio tra-
dizionale e adottare politiche di
sostegno. La prima riunione é
prevista entro il mese di settem-
bre. [Ansa]
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Prezzi calmierati
contro l'inflazione
No dei produttori

Il piano per salvare laspesa
Ma c’e il no dei produttori

L'intesa contro l'inflazione prevede un paniere calmierato sui prodotti essenziali
Regole entroil 10 settembre. | consumatori: «Veto delle industrie inaccettabile>

Chiara Munafo /RoMA

1l trimestre anti-inflazione si
faranonostante il dietrofront
dell'industria. Dal primo otto-
bre al 31 dicembre una serie
diprodotti di prima necessita
saranno offerti a prezzi cal-
mierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all'ini-
ziativa. Ma in calce al proto-
collo di intesa sottoscritto al
ministero delle Imprese e del
made in Italy ci sono solo le
firme delle associazioni della
distribuzione moderna, del
commercio, delle farmacie e
parafarmacia. «Con il panie-
re calmierato siamo convinti
di poter dare un definitivo
colpo all'inflazione ricondu-
cendola a livelli naturali», ha
esultato il ministro delle Im-
prese e del made in Italy,
Adolfo Urso, maiconsumato-
ri hanno espresso tuttoil loro
scetticismo. L'Unione Nazio-
nale Consumatori parla di
«sceneggiata, un'operazione
di marketing e di facciata»
priva di qualunque impegno
concreto e di effetti reali.
Mentre Assoutenti sta stu-
diando azioni legali contro
l'ostruzionismo  dell'indu-
stria e ha ipotizzato un espo-
sto all'Antitrust per cartello.
Le associazione firmatarie si
sono impegnate a dar vita
all'accordo vero e proprio en-
tro il 10 settembre, anche se
con qualche mal di pancia

per il forfait del resto della fi-
liera. 1l direttore Ancc-Coop,
Albino Russo, ha espresso
«profondo rammarico per la
mancata disponibilita dell'in-
dustriaalimentare»nella con-
vinzione che «un'azione con-
giunta avrebbe certamente
permesso migliori risultati».
Mentre Confcommercio e
Confesercenti puntano anco-
ra ad un'adesione pitt ampia.
«Ancora una volta facciamo
la nostra parte, anche ridu-
cendo i margini operativi,
per tutelare il potere d'acqui-
sto delle famiglie. Auspichia-
mo che questo impegno sia
condiviso anche dall'indu-
stria», ha dichiarato la vice-
presidente di Confcommer-
cio, Donatella Prampolini.
Secondoquanto siapprende,
le interlocuzioni andranno
avanti anche con l'industria
alla ricerca di una possibile

mediazione. Intanto, dal
fronte industriale, Cna

Agroalimentare ha afferma-
todiessere disponibile da su-
bito a collaborare purché gli
strumenti vengano cercati
all'interno di un tavolo unico
che coinvolga l'intera filiera
nazionale. Anche Confarti-
gianato ha manifestato «pie-
na disponibilita» al confron-
to e al coinvolgimento nelle
attivita del Governo per quan-
toriguarda leimprese rappre-
sentate nei settori dell'ali-
mentazione e dei servizi alle

persone e alla comunita. In-
tanto sono iniziatiilavori per
capire come funzionera in
concreto liniziativa. «Nei
prossimi giorni definiremo
coninostriassociati un panie-
re di prodotti di prima neces-
sita da offrire a prezzi calmie-
rati, nel rispetto della liberta
diimpresa e delle singole stra-
tegie di mercato», ha spiega-
toil presidente diFiesa Confe-
sercenti, Daniele Erasmi. Il
protocollo d'intesa prevede
infatti una grande flessibilita
nelle modalita di adesione al
trimestre anti-inflazione. Su-
gliarticolidel cosiddetto «car-
rello della spesa» e di prima
necessita, si potra interveni-
re con l'applicazione di prez-
zi fissi, attivitd promozionali,
iniziative sui prodotti a mar-
chio del distributore e carrel-
li a prezzo scontato o unico.
Le promozioni riguarderan-
no prodotti alimentari, e noi
a partire dagli articoli per be-
béedaquelliperligiene. L'in-
tesa prevede anchel'istituzio-
ne di un tavolo permanente
al Mimit per affrontare pro-
blematiche della distribuzio-
ne moderna e del commercio
tradizionale e adottare politi-
chedisostegno. Laprimariu-
nione ¢ prevista entro il mese
disettembre. —
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«Siamo convinti
cheriusciremo a dare
un colpo definitivo
all'aumento dei prezzi
riconducendoli a livelli
naturali»
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Il “salva-spesa”
parte a ottobre

LAMISURA L’industrianon cistama Urso e soddisfatto

ROMA - 1] trimestre an-
ti-inflazione si fara nono-
stanteildietrofrontdell'in-
dustria. Dal primo ottobre
al 31 dicembre alcuni pro-
dottidiprimanecessitasa-
ranno offerti a prezzi cal-
mierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all'i-
niziativa.Maincalce al pro-
tocollodiintesasottoscrit-
toalministerodelle Impre-
secisonosololefirmedel-
leassociazionidelladistri-
buzione moderna,delcom-
mercio,dellefarmaciee pa-
rafarmacia.

«Conil paniere calmierato
siamo convintidipoterda-
re un definitivo colpo al-
I'inflazionericonducendo-
laalivellinaturali», haesul-
tatoilministrodelle Impre-
seedelmade inItaly, Adol-
fo Urso Ma i consumatori
hanno espresso tutto il lo-
ro scetticismo. L'Unione
Nazionale Consumatori
parladi«sceneggiata,un'o-
perazione di marketing e
di facciata» priva di qua-
lunque impegno concreto

edieffettireali.Mentre As-
soutenti sta studiando
azionilegalicontrol'ostru-
zionismo dell'industria e
ha ipotizzato un esposto
all'Antitrust per cartello.
Leassociazione firmatarie
sisonoimpegnateadar vi-
ta all'accordo vero e pro-
prioentroil 10 settembre,
anche se con qualche mal
di pancia per il forfait del
restodellafiliera.lldiretto-
re Ancc-Coop, Albino Rus-
so0, ha espresso «profondo
rammarico per lamancata
disponibilita  dell'indu-
striaalimentare» nellacon-
vinzione che «un'azione
congiunta avrebbe certa-
mente permesso migliori
risultati». Mentre Conf-
commercioe Confesercen-
ti puntano a un'adesione
piu ampia. «Ancora una
volta facciamo la nostra
parte, anche riducendo i
marginioperativi, per tute-
lare il potere d'acquisto
delle famiglie. Auspichia-
mo che questo impegno
siacondivisoanchedall'in-

dustria», ha dichiarato la
vicepresidente di Conf-

commercio, Donatella
Prampolini.

Secondoquanto siappren-
de, le interlocuzioni an-
dranno avanti anche con
V'industria alla ricerca di
una possibile mediazione.
Intanto, dal fronte indu-
striale, Cna Agroalimenta-
re ha affermato di essere
disponibile dasubitoacol-
laborare purché gli stru-
menti vengano cercati
all'internodiuntavolouni-
coche coinvolgal'interafi-
lieranazionale.Anche Con-
fartigianato ha manifesta-
to «piena disponibilita» al
confronto e al coinvolgi-
mentonelleattivitadel Go-
vernoper quantoriguarda
le imprese rappresentate
nei settori dell'alimenta-
zione e dei servizi alle per-
soneeallacomunita. Intan-
to sono iniziati i lavori per
capire come funzionera in
concreto l'iniziativa. «Nei
prossimi giorni definire-
mo con i nostri associati

un paniere di prodotti di
prima necessita da offrire
a prezzi calmierati, nel ri-
spetto della liberta di im-
presaedellessingole strate-
gie di mercato», ha spiega-
to il presidente di Fiesa
Confesercenti, Daniele
Erasmi.llprotocollopreve-
de grande flessibilita nelle
modalitadiadesionealtri-
mestreanti-inflazione.
Sugli articoli del cosiddet-
to «carrello della spesa» e
diprimanecessita, sipotra
intervenire con l'applica-
zione di prezzi fissi, attivi-
tapromozionali, iniziative
sui prodotti a marchio del
distributore e carrelli a
prezzo scontato o unico.
Le promozioni riguarde-
ranno prodotti alimentari,
articoli per bebé e per I'i-
giene.L'intesaprevedean-
chel'istituzione diuntavo-
lo permanente al Mimit
peraffrontare problemati-
chedelladistribuzionemo-
dernaedel commerciotra-
dizionale e adottare politi-
chedisostegno.

IL"salva-spesa”

partea otto?re
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BT E W Urso esulta per il paniere calmierato. Consumatori scettici: «Sceneggiata»

Piano anti-rincari senza I 1ndustr1a

ROMA - 11 trimestre anti-infla-
zione si fara nonostante il die-
trofront dell'industria. Dal pri-
mo ottobre al 31 dicembre una
serie di prodotti di prima ne-
cessita saranno offerti a prezzi
calmierati nei negozi, super e
ipermercati aderenti all'inizia-
tiva. Ma in calce al protocollo
di intesa sottoscritto al mini-
stero delle Imprese e del made
inltaly ci sono solole firme del-
le associazioni della distribu-
zione moderna, del commer-
cio, delle farmacie e parafarma-
cia. «Con il paniere calmierato
siamo convinti di poter dare
un definitivo colpo all'inflazio-
ne riconducendola a livelli na-
turali», esulta il ministro delle
Imprese e del made in Italy,
Adolfo Urso, mai consumatori
esprimono tutto il loro scettici-
smo.

L'Unione Nazionale Consu-
matori parla di «sceneggiata,
un'operazione di marketing e
di facciata» priva di qualunque
impegno concreto e di effetti
reali. Mentre Assoutenti sta
studiando azioni legali contro
l'ostruzionismo dell'industria
e ha ipotizzato un esposto
all'Antitrust per cartello. Le as-
sociazione firmatarie si sono
impegnate a dar vita all'accor-
do vero e proprio entro il 10
settembre, anche se con qual-
che mal di pancia per il forfait
del resto della filiera.

Il direttore Ancc-Coop, Albi-
no Russo, ha espresso « ram-
marico per la mancata disponi-
bilita dell'industria alimenta-
re» nella convinzione che «un'a-
zione congiunta avrebbe certa-
mente permesso migliori risul-
tati». Mentre Confcommercio e
Confesercenti puntano ancora
ad un'adesione pitl ampia. «An-
cora una volta facciamo la no-
stra parte, anche riducendo i
margini operativi, per tutelare
il potere d'acquisto delle fami-
glie. Auspichiamo che questo

impegno sia condiviso anche
dall'industria», ha dichiaratola
wcepreSIdente di Confcom-
mercio, Donatella Prampoli-
ni. Secondo quanto si appren-
de, le interlocuzioni andranno
avanti anche con I'industria al-
la ricerca di una possibile me-
diazione. Intanto, dal fronte in-
dustriale, Cna Agroalimentare
ha affermato di essere disponi-
bile da subito a collaborare
purché gli strumenti vengano
cercati all'interno di un tavolo
unico che coinvolga l'intera fi-
liera nazionale.

Anche Confartigianato ha
manifestato «piena disponibili-
ta» al confronto e al coinvolgi-
mento nelle attivita del Gover-
no per quanto riguarda le im-
prese rappresentate nei setto-
ridell'alimentazione e dei servi-
zi alle persone e alla comunita.
Intanto sono iniziati i lavori
per capire come funzionera in
concreto l'iniziativa. «Nei pros-
simi giorni definiremo coni no-
stri associati un paniere di pro-
dotti di prima necessita da of-
frire a prezzi calmierati, nel ri-
spetto della liberta di impresa
e delle singole strategie di mer-
cato», ha spiegato il presidente
di Fiesa Confesercenti, Danie-
le Erasmi.

Sugli articoli del cosiddetto
«carrello della spesa» e di pri-
ma necessita, si potra interve-
nire con I'applicazione di prez-
zi fissi, attivita promozionali,
iniziative sui prodotti a mar-
chio del distributore e carrelli
a prezzo scontato o unico. Le
promozioni riguarderanno pro-
dotti alimentari, e noi a partire
dagli articoli per bebé e da
quelli per l'igiene.

L'intesa prevede anche un ta-
volo permanente per affronta-
re problematiche della distri-
buzione e del commercio tradi-
zionale e adottare politiche di
sostegno. La prima riunione &
prevista a settembre.

Una cliente confronta il prezzo di due marche di pasta in un supermercato (Ansa)
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A ottobre il «salva-spesa»
Ma lindustria non ci sta

Il trimestre anti inflazione si fara: prodotti di prima necessita a prezzi calmierati
Il ministro Urso e soddisfatto: «Daremo un colpo definitivo all’aumento dei costi»
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di Chiara Munafo
P ROMA

Il trimestre anti-inflazione si
farda nonostante il dietro-
front dell'industria. Dal pri-
mo ottobre al 31 dicembre al-
cuni prodotti di prima neces-
sitd saranno offerti a prezzi
calmierati nei negozi, super
e ipermercati aderenti all'ini-
ziativa. Ma in calce al proto-
collo di intesa sottoscritto al
ministero delle Imprese ci so-
no solo le fimme delle associa-
zioni della distribuzione mo-
derna, del commercio, delle
farmacie e parafarmacia.

«Con il paniere calmierato
siamo convinti di poter dare
un definitivo colpo all'infla-
zione riconducendola a livel-
li naturali», ha esultato il mi-
nistro delle Imprese e del ma-
de in Italy, Adolfo Urso Ma i
consumatori hanno espres-
so tutto il loro scetticismo.
L'Unione Nazionale Consu-
matori parla di «<sceneggiata,
un'operazione di marketing
e di facciata» priva di qualun-
que impegno concreto e di
effetti reali. Mentre Assou-
tenti sta studiando azioni le-
gali contro I'ostruzionismo
dell'industria e ha ipotizzato
un esposto all'Antitrust per
cartello. Le associazione fir-
matarie si sono impegnate a
dar vita all'accordo vero e
proprio entro il 10 settem-

bre, anche se con qualche
mal di pancia per il forfait del
resto della filiera. Il direttore
Ancc-Coop, Albino Russo,
ha espresso «profondo ram-
marico per la mancata dispo-
nibilita dell'industria alimen-
tarer nella convinzione che
«un'azione congiunta avreb-
be certamente permesso mi-
gliori risultati». Mentre Conf-
commercio e Confesercenti
puntano a un'adesione pill
ampia. «Ancora una volta tac-
ciamo la nostra parte, anche
riducendo i margini operati-
vi, per tutelare il potere d’ac-
quisto delle famiglie. Auspi-
chiamo che questo impegno
sia condiviso anche dall'in-
dustria», ha dichiarato la vi-
cepresidente di Confcom-
mercio, Donatella Prampoli-
ni.

Secondo quanto si appren-

de, le interlocuzioni andran-
no avant anche con l'indu-
stria alla ricerca di una possi-
bile mediazione. Intanto, dal
fronte .industriale, Cna
Agroalimentare ha afferma-
1o di essere disponibile da su-
bito a collaborare purché gli
strumenti vengano cercati
all'interno di un tavolo unico
che coinvolga I'intera filiera
nazionale. Anche Confarti-
gianato ha manifestato «pie-
na disponibilitd» al confron-
to e al coinvolgimento nelle

attivita del Governo per
quanto riguarda le imprese
rappresentate nei settori
dell'alimentazione e dei ser-
vizi alle persone e alla comu-
nita. Intanto sono iniziatiila-
vori per capire come funzio-
nera in concreto l'iniziativa.
«Nei prossimi giormni definire-
mo con i nostri associati un
paniere di prodotti di prima
necessita da offrire a prezzi
calmierati, nel rispetto della
liberta di impresa e delle sin-
gole strategie dimercato», ha
spiegato il presidente di Fie-
sa Confesercenti, Daniele
Erasmi. Il protocollo prevede
grande flessibilita nelle mo-
dalita di adesione al trime-
stre anti-inflazione.

Sugli articoli del cosiddetto
«carrello della spesa» e di pri-
ma necessita, si potrd inter-
venire con l'applicazione di
prezzi fissi, attivitd promo-
zionali, iniziative sui prodot-
ti a marchio del distributore
e carrelli a prezzo scontato o
unico. Le promozioni riguar-
deranno prodotti alimentari,
articoli per bebe e per l'igie-
ne. L'intesa prevede anche
l'istituzione di un tavolo per-
manente al Mimit per affron-
tare problematiche della di-
stribuzione moderna e del
commercio tradizionale e
adottare politiche di soste-

gno.
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Una donna confronta due tipologie di pasta: il trimestre salva-spesa
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prevede prezzi calmierati su determinati prodotti di prima necessita (Ansa)
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