www.datastampa.it

NAZIONE - Carlino - GIORNO

Dir. Resp.: Michele Brambilla

Tiratura: 224139 - Diffusione: 150680 - Lettori: 1599000: da enti certificatori o autocertificati

22-DIC-2020
dapag. 29
fogliol/2

... Superficie: 60 %

In arrivo sotto I'albero nove miliardi di regali

Un‘indagine della €na prevede una riduzione degli acquisti del 15% rispetto ai due anni precedenti. La spesa media per famiglia & 345 euro

-

UNA SCELTA RAGIONATA
«Compra artigiano
compra italiano»

E lo slogan coniato
dalla confederazione

LA TENDENIA

Va per la maggiore

il dono utile, preferito
a quello dettato

da mode effimere

di Alberto Pieri

Ammontera a poco meno di no-
ve miliardi il valore economico
deiregali che gli italiani si scam-
bieranno nel lungo arco festivo
che va da Natale all’Epifania pas-
sando per Capodanno.

Si tratta di un balzo all'indietro
rispetto al 2019, oltre il 10% in
meno che - aggiunto al lieve ca-
lo dello scorso anno nei confron-
ti del 2018 - condurrebbe a un
significativo -15% sul 2018.

Un dato negativo che potrebbe
anche peggiorare se le conse-
guenze delle restrizioni festive
dovessero incidere sui consumi
pil pesantemente di quanto si
possa prevedere al momento.
A rilevarlo una indagine della
CNA condotta tra i propri asso-
ciati.

Sara un Natale piu parco degli
anni scorsi, insomma. Gli italia-
ni, perd, non sembrano intenzio-
nati a rinunciare ai regali in ma-
niera vistosa. Ne faranno di me-
no. E meno costosi. Ma hanno
vogdlia di normalitad e non se la
sentirebbero di rinunciare a un
momento emotivamente impor-
tante quanto la consegna del
dono, un gesto in grado di sod-
disfare chilo compie e chi ne &
gratificato, al di la del valore
economico.

La scarsa fiducia nel breve pe-
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riodo spiegherebbe la riduzione
delle risorse destinate ai regali.

un comportamento diffuso non
solo tra quanti - artigiani, picco-
liimprenditori. commercianti. ri-

storatori, lavoratori autonomi in
genere - hanno registrato un si-
gnificativo calo delle entrate
ma anche nelle famiglie meno,
o per nulla, colpite dalle conse-
guenze socio-economiche
dell’emergenza sanitaria.

La media familiare dell'impor-
to destinato ai regali tra la fine
diquest’anno e la prima settima-
na del 2021 sara di circa 345 eu-
ro per ognuna dei 26,1 milioni di
famiglie italiane.

Ma quasi due famiglie su dieci
assicurano che, quest'anno,
non possono, o non vogliono, fa-
re regali. E fanno salire la media
dei nuclei “prodighi” intorno ai
430 euro.

Uscendo dallo stretto ambito
numerico, pero, emerge una no-
ta positiva. Rispetto agli anni
scorsi sembra ritagliarsi uno
spazio pil evidente il regalo du-
raturo, che non segue mode effi-
mere.

Le famiglie italiane, anche per
le riflessioni - e per le esigenze -
alle quali sono state costrette
dall’emergenza sanitaria e so-
cio-economica, hanno in parte
scoperto, o riscoperto, la valen-
za sociale degli acquisti, tanto
piu dei doni.

E, benché rimanga ancora un re-
galo di nicchia, vorrebbero pre-
miare i regali artigiani, prodotti
originali e di qualita realizzati in
Italia da uomini e donne che
stanno facendo di tutto e di piu
per reggere a una crisi epocale,
per non licenziare i dipendenti,
per resistere e poter tramanda-
reilloro saperee le loro tradizio-
ni. Un artigianato che & apprez-
zato nel mondo proprio per la

maestria italiana che arriva da
secoli di esperienza.

Dai prodotti agroalimentari ai
capi di abbigliamento, dai ma-
nufatti artistici e tradizionali agli
accessori di moda fino a eccel-
lenze quali le biciclette e gli stru-
menti fatti a mano «il regalo arti-
giano - sottolinea la CNA - sem-
bra fare breccia tra gli italiani,
nel solco dello slogan «compra
artigiano, compra italiano» lan-
ciato dalla nostra Confederazio-
ne».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

BANCO DEL CONTADINO

La spesa oltre il web
Salgono gli acquisti
in mercati e fattorie

Non solo web: con il
Covid volano anche gli
acquisti diretti, fatti al
banco del contadino che
registrano una crescita
del 26% nel 2020. E
quanto emerge da
un’‘indagine Coldiretti/Ixé
cherivela unaverae
propria svalta green nei
consumi per effetto della
tendenza delle persone a
compensare il maggiore
tempo trascorso in casa
con un’alimentazione piu
sana ma anche per
prodotti originali e
gustosi da regalare a
parenti e amici. A
spingere |la spesa
dall’agricoltore &
soprattutto la possibilita
di trovare prodotti
stagionali, a km zero e di
qualita, ma anche perché
per I'enogastronomia
I’84% degli italiani
preferisce fare acquisti di
persona direttamente dal
produttore poiché cid
garantisce maggiore

attenzione nella selezione
e anche un servizio di
consulenza rispetto al
web.

VIENI A -
URBINO

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DI CNA - CONFEDERAZIONE NAZIONALE DELL'ARTIGIANATO



www.datastampa.it

NAZIONE - Carlino - GIORNO 22-DIC-2020

dapag. 29
Dir. Resp.: Michele Brambilla foglio2/2
Tiratura: 224139 - Diffusione: 150680 - Lettori: 1599000: da enti certificatori o autocertificati ... Superficie: 60 %

Sergio Silvestrini, segretario
generale Cna: la confederazione
ha analizzato i numeri dello shopping
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